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高二地理复习-商业中心和商业网点教案

                                                                                                                                                                                                        教        案
	课题
	7．6 商业中心和商业网点
	课型
	新  课

	教学目的或目标
	了解商业中心的概念和形成

理解商业中心的组织形式和区位

学会从自然、社会、经济等因素分析商业网点形成、密度及商品流通效益

	重点
	商业中心的组织形式和区位

	难点
	商业中心的组织形式和区位

	关键
	商业中心的形成

	课时
	1课时

	环节
	教  学  内  容  设  计
	教学方法及备注

	导入

讲授

新课
	7．6 商业中心和商业网点

一、商业中心

1．商业中心的概念

    一座城市中商业比较集中的地区称为商业中心。

说明：关于商业中心的概念，有广义和狭义之分。从广义来说，那些主要行使商业职能的城市，叫做商业中心，可以分为全国性的商业中心和地区性的商业中心。教材所说的商业中心概念是狭义的概念。

2．商业中心的形成

    人们从事商业活动都要在一定的地点、一定的场合进行。某个地点进行商业活动的人多了，商品交换的数量、品种多了，就逐渐发展成市场，成为商业中心。

    说明：商业中心的位置不是人为规定的，而是在人口流动量大或人口密集的地方，为满足人们购物需求而自然形成的，大多数商业中心是由市场发展而成的。商业中心的形成，应具备两个主要条件；一是在
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	它的周围要有一个比较稳定的商品来源区及销售区，也就是服务区；二是要有便利的交通运输条件，便于商品的集散。在许多国家城市兴起和发展的过程中，商业中心往往是以寺庙、教堂或居民密集点为中心发展起来的。

3．商业中心的基本构成

    商业中心是一种综合性的服务性机构，它不仅包括商品流通企业或摊点，还包括餐饮、邮政、旅店、照像等服务业和停车场等设施，其总面积要求能满足商品销售、商品储存和顾客服务等方面的需要。

注意：不同城市商业中心的构成可能有所不同。
4．商业中心的作用

商业中心是地区和城市经济发展的物资集聚中心和服务中心，是组织工业与农业、城市与乡村、国内与国外商品流通的枢纽。

5．商业中心的区位

组织形式
组    成
原  则
区  位
商业街
集中了较多的零售商店，为消费 者购物、娱乐、以及享受各种服务提供方便
市场最优
城市几何中心处
交通最优
失去环路边缘或市区边缘的高速公路沿线

商业小区
由粮店、小型综合商店、副食杂货店和摊点等多种营业点组成
便民最优
居民住宅区内
说明：在世界的一些特大城市中，随着郊区化的发展，市区人口纷纷迁往郊区，郊区购买力提高，从而吸引了规模较大的商业服务活动，形成了城市外围的商业中心。这些商业中心都有超级市场和现代化的大型商场，并有酒吧间、廉价零售店、出售冷饮的营业厅、餐厅、汽车游客旅馆、停车场、游乐中心和公园等。
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	二、商业网点

1．商业网的概念

  商业网是由商业企业、仓库、交通工具、交通线路等点和线衔接、交错而成的网。

说明：每个商业企业在空间形式上大小各异，商品的流动所凭借的各种交通运输工具、线路之间的衔接，在购、销、存、调各环节的运动循环中相互联系与相互制约，也相互交错和联结，形成商业网。

2．商业网点的影响因素

人们通过商业网点可以满足日常的生活需要；商业网点也尽可能多地吸引购物者，以提高商品流通的经济效益。商业网的形成、密度、效益和组织形式，要受到自然、社会、经济和技术等因素的制约。

(1)商业网点的形成

    商业活动主要包括收购、储存、调运、销售四大环节，其中收购是商业活动的前提。自然条件不同，生产的商品种类不同，使得劳动产生了地域分工，导致了地区间大规模的商品流通，出现商业网点。因此，自然环境为商业网点的形成和发展提供了必要前提。

    请思考：①山区和平原生产的农产品有何不同?(平原地区是粮棉的主要产区，而山区则主要生产林牧产品。)

②山区和平原上的居民之间存在怎样的商品流通?(山区往往需要从平原购入粮食、棉花等农产品，平原则需要从山区调入大量林牧产品。)

(2)商业网点的密度

在一定生产力水平下，自然、社会、经济等因素共同影响和制约着商业网点的分布。例如，山区和平原商业网点的分布有很大不同

    注意：商业网点的密度受自然、社会、经济因素的影响，密度大小因地而异，并不是越密越好，例如，山区人口稀少，商业网点不宜过密。
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	地区
不    同    点
相  同  点
自然环境
交通
人口
商业网点密度
山区
较差
闭塞
稀少
大
都分布在人口稠密，交通相对方便的地区
平原
较好
方便
稠密
小
(3)商业网点的效益

    ①商业网点的效益与商品产销地距离的关系

    商业网点靠近商品生产地，有利于及时进货，缩短商品的运输时间，降低成本，提高经济效益。反之，远离商品生产地，会延长商品运输距离，延缓资金周转，降低效益。

    请思考：上海成为全国最大的商业中心的主要原因有哪些?(最主要的原因是上海是全国最大的综合性工业基地，本身拥有较强的商品生产能力和经济发达的广阔腹地。上海附近的闽、赣、皖、鲁、苏、浙等省，以及沿长江和沿海的一些省市，既是上海的原料供应地，又是上海产品的销售市场。上海的海运、河运、铁路运输都很发达，便于商品的集散。)

    ②技术进步对商业网点效益的影响

请思考：随交通运输技术进步商品产地的距离对商业网点效益的影响会发生什么变化?(减弱)

 (4)商业网点的组织形式

①商业网点的基本组织形式

地区特点
商品流动量
网点密度
组织形式
人口稀少、交通不便
小
小
货郎担、大蓬车等流动形式
人口稠密、交通便利
大
大
商业街、商业小区等固定形式
    ②商业网点新的组织形式

    电子计算机等新技术在商业活动中的应用和推广，使商业网点的组织形式发生了新变化，例如电视和网上购物，街头、巷尾分布的自动售货机等。
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